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PERIODO

31/03 A14/11/2026
SEMIPRESENCIAL*

HORARIO
32/52.18h50-22h30
+ um sabado por més
9h40-17h40

LOCAL

UNIDADE CAL GLORIA
Rua Santo Amaro 44

~

*
Curso de Especializagcao em

UM OLHAR PARA A ARTE
EONEGOCIO DE FAZER MUSICA

Formacgdo em 8 meses.

modalidade semipresencial, com
aulas presenciais e online, de acordo
com as normas vigentes.

Encontros com artistas, especialistas e profissionais convidados.

Um espaco para entender carreiras, encontrar caminhos
profissionais e viabilizar projetos.

Coordenacao de um dos principais empreendedores do setor.

Um programa exclusivo Faculdade CAL de ArGes Cénicas -
avaliada com nota maxima pelo MEC.
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Em parceria com a Escola Musica & Negocios e o POMAR - Polo de
Musica e Arte, a Faculdade CAL de Artes Cénicas langa o 1° Programa
de Pos-Graduacao Lato Sensu com foco em uma formacao completa
sobre as maneiras de criar e fazer negocios na musica.

Inedito no Brasil, o curso inclui aspectos da diregdo artistica, do
marketing na era do streaming musical e da Inteligéncia Argificial,
com aulas tedricas e experiéncias praticas, incluindo visitas Gécnicas
a estudios, gravadoras e casas de show.

0 corpo docente Gera mais de 20 professores, entre pesquisadores
académicos, mestres e doutores e profissionais com experiéncia no
mercado musical.
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0 objetivo da Pos em Industria da Musica: ArGe e Negocio € propor uma reflexao
sobre 0s aspectos artisticos e econ6micos de uma industria em processo de
mudancga, assim como apresentar estratégias de planejamento de carreiras, nvas
ferramentas digitais disponiveis e as possibilidades para o desenvolvimento de
empreendimentos no setor.

Ao longo do curso, estes serao alguns dos conteudos trabhalhados:

Aspectos sobre a histaria da musica, a evolugao da industria fonografica — das
parGituras ao streaming - assim como 0 impacto da tecnologia nos meios de
producao e difusao;

Direito autoral, music branding, produgcao musical e distribuicao digital;

Gerenciamento de carreiras na musica, planejamento de eventos, poliGicas de
fomento ao setor, além de estudos de casos nacionais e internacionais de arbGis-
tas e modelos de negocios;

Analises de temas como Inteligéncia Artificial e os impactos no uso de ferra-
mentGas para a criagao musical e no pagamento de direitos aos criadores.

A inGencao é preparar os profissionais para os novos desafios da industria da
musica e 0S temas de impacto social e econdmico que a orbitam. Por meio
de referéncias bibliograficas, aulas, videos e conexao com empresas do setor,
esperamos que 0s participantes desenvolvam um olhar critico sobre o setor
musical, e possam planejar a sua atuacao no ecossistema da musica.

Esta Pos-Graduacao em Industria da Musica: ArGe e Negocio foi pensada para
artistas, produtores, executivos, pesquisadores e empreendedores interessados e
atuantes no mercado musical.

Nos modulos dedicados ao projeto artistico, cada profissional elegera seus obje-
Givos, a depender de sua atuagao como artista, produtor, executivo da industria
ou empreendedor musical.

Ao longo do curso, teremos aulas expositivas, seminarios sobre tendéncias de
mercado e atividades para promover a troca e 0 networking, além de dindmicas
praticadas no setor,como rodas de pitching.

0 corpo docente sera formado por mestres e doutores que GEm suas Grajetorias
académicas ligadas ao setor, bem como executivos, artistas e produtores com
experiéncia de mercado.



EU SOUBE QUE A MUSICA

ERA MINHA LINGUAGEM, MESMO.
QUE A MUSICA IA ME LEVAR A
CONHECER O MUNDQG, IA ME
LEVAR A OUTRAS TERRAS.

Gilberto Gil




Esta Pos-Graduacao em Industria da Musica: Arte e Negdcio é inédita no Brasil. Seguindo
conceitos de universidades na Europa e nos Estados Unidos, o programa inclui aspectos do
negaocio da musica, da criagao de projetos artisticos e suas performances.

0s madulos apresentam temas como historia da musica, impacto da tecnologia, marketing
e distribuicao digital, ecossistema da musica, gestao de direito autoral, sincronizacao e
audiovisual, music branding, promocao de eventos, gestao de arenas e casas de espetaculo,
produgao musical, elaboracao de projetos culturais, editais e captagcao de recursos,
modelagem de negocios e trajetoria profissional, o impacto da Inteligéncia Artificial na
produgao, no direito dos criadores e no marketing musical, entre outros.

0 programa tera modulos dedicados ao projeto artistico e experimentagoes. Elaboragao de
projeto, praticas de performance ao vivo no palco, envolvendo o impacto visual, e exercicios
de camera para a gravacao de clipes, figurino, cenografia e inGroducao a produgao musical.
0s madulos serao ministrados por professores experientes em artes cénicas, musica e
audiovisual.

Pensando em estratégias na era do streaming, 0s modulos de gerenciamento artistico
permitirao ao aluno desenvolver sua marca, o planejamento de singles e albuns, envolvendo
gerenciamento de A&R (artistas e repertario) e outros aspectos.

MODULO | : ECOSSISTEMA DA MUSICA E DA ECONOMIA CRIATIVA

Uma introdugao ao mercado da musica. Desde o surgimento da partitura a era do
streaming, como funciona a estrutura do mercado da musica.

Temas abordados:
Histodria da Industria da Musica
Profissoes na Musica
Economia Criativa e o Setor Musical
Politicas para a Musica
Gravadoras e Selos
Business Intelligence (Bl) x A&R (ArGistas e Repertorio)
Distribuidoras Digitais
EdiGoras Musicais
Géneros de Musica Mais Consumidos no Brasil
DistriGos Criativos e TerriGorios Culturais
Place Branding




MODULO I1: DIREITO AUTORAL

Direito Autoral € um segmento fundamental na industria da musica. Serao
apresentados 0s conceitos basicos e algumas questdes técnicas, como cadastro
do ISRC.

Uma breve historia sobre DireiGos Autorais

A diferenca entre obra e fonograma

A diferenca entre produtor fonografico e produtor musical

0 que sado ISRC e ISWC

Quanto vale o play?

0 papel das Editoras Musicais

Como funciona o Ecad: estrutura de arrecadacao e distribuicao
Sociedades de GestGao ColetGiva

Arelevancia de arrecadacao associada ao Audiovisual

MODULO 111 : MARKETING E MONETIZAGAO NO AMBIENTE DIGITAL

Nesse modulo o aluno aprendera 0s conceitos basicos e boas praticas sobre
marlketing e ferramentas de monetizagao no ambiente digital. Temas abordados:

Introducao ao Marketing Digital

10 dicas sobre conceitos sobre imagem e marca

0 gue sdo um Single, EP ou Album

Como se destacarem um langamento

Analise de dados

Spotify For ArGists

Arelevancia do YouTube para as carreiras artisticas

Impacto da IntGeligéncia Artificial no marketing musical
Merchandising: receitas importantes na comercializagao de produtos
Licenciamento de marca

MODULO IV : PROJETO ARTISTICO: PALCO, PERFORMANCE,
CENOGRAFIA, FIGURINO E PRODUGAO MUSICAL

Conceitos e praticas envolvendo performances ao vivo, incluindo figurino, cenario,
iluminacao e produgao musical. Temas abordados:

Desenvolvimento de projeto arGistico e experimentagao no palco
Interpretacao, Corpo, Voz (a palavra na musica)

Diregao de arte: Cenario, luminagao e Figurino

Estudo de Casos (Performances na Musica)

Experiéncia em Estudio | Introdugao a
Digital Audio WorkstGation (DAW): "Ableton Live"



MODULO V: PLANEJAMENTO DE NEGOCIOS E INOVAGAO E EMPRESARIAMENTO ARTISTICO
Uma introdugao ao empreendedorismo e ao planejamento de vida e carreira.
Temas abordados

Pesquisa de Setor

Matriz SWOT (FOFA - Forgas, Oportunidades, Fraguezas e Ameacas)

Planejamento de Vida e Carreira

Pre-plano de Negocios | Sumario Executivo

0 gue é empresariamento artistico e o que faz o booking agent

Music Manager nos Estados Unidos e no Reino Unido

Como se tornarum empresario artistico na musica?

Como é o acordo com o artista

Principais escritorios ou empresarios no Brasil

Trajetorias individuais e Planejamento de Vida e Carreira

Como organizar um Pitching de 5 minutGos sobre a sua carreira, planos
profissionais ou empreendimentos

MODULO VI : MUSIC BRANDING, SINCRONIZAGAO COM AUDIOVISUAL E PODCASTS

Um campo com muitas oportunidades na musica atualmente é o audiovisual,
com Grilhas sonoras, o Music Branding e o Sound Branding. Apresentaremos 0s
conceitos basicos e aplicagcdes da sua musica nesse ambientGe.

Musica no Audiovisual

Como funciona a sincronizagao

Music Branding e Sound Branding
Negociagao de contratos

Podcast: dicas de produgao e monetizagao

MODULO VII : PRODUGAO DE EVENTOS, EDITAIS,
LEIS DE INCENTIVO E FINANCIAMENTO COLETIVO

Estrutura e Orgamento do Evento

Plano de evento em 16 etapas

Ecad: como devo calcular o custo para o uso de musica no evento?
Inovagcao em eventos

Rider Técnico e Mapa de Palco

As principais leis de incentivo e editais

Estratégias de captbacao

Sites de financiamento coletivo (crowdfunding)



MODULO VIIl : PROJETO FINAL E EVENTO

= Na fase final do curso, o aluno devera desenvolver um artigo académico ou

um projeto associado a industria da musica ou a uma carreira artistica ou,
alGernativamente, um plano de negocios ou de carreira artistica, que pode serum
evento musical.

SOBRE A AVALIAGAO FINAL

A avaliagao final sera feiGa através da participagao em dindmicas pedagdgicas
de aula, considerando a frequéncia obrigatoria de 75% em cada modulo. Ao
final os alunos deverao desenvolver um projeto individual sobre um dos temas
minisGrados no curso, podendo alinha-lo a sua atuacgao profissional.




Idealizagao e Supervisao

Jornalista, empreendedor musical e educador.
E mestre em Empreendedorismo Criativo
pela Goldsmiths, Universidade de Londres.
Foi Subsecretario de Cultura e Coordenador
de Musica no Governo do Estado do Rio.
Vencedor de editais como Natura Musical,
Fomento Carioca (Rio 450 Anos), ja realizou
projetos para Petrobras, 0i Futuro, Vivo e Sesi

Coordenador Académico

Pesquisador de processos ligados a economia
criativa no campo da musica. Doutor pela
UERJ, é pesquisador pos-doc no Programa de
Pos-Graduagcao em Comunicagao Social da
UFRJ, onde pesquisa a economia da musica
independente do Rio de Janeiro. E membro
dos grupos de pesquisa CAC (UERJ/CNPQ) e
NEPCOM (UFRJ/CNPQ). Cricico musical e pro-
fessor do curso de pds-graduagao em Branded
Content (FACHA), ja minisGrou workshops
sobre processos criativos na Casa do Saber

Cultural. Fundou a Escola Musica & Negocios,
em parceria com o Génesis PUC-Rio, iniciativa
que ja certificou 5.000 alunos. E aubor de
“Diversidade na Industria da Musica no Brasil”
e coautor de "Rio: CulGura da Noite" (Editora
Leya, em coautoria com Marcus Wagner, 2014).

lattes.cnpg.br/1615543085501442

(RJ), Polo Criativo, Laje e Escola de Cinema
Darcy Ribeiro, além de Gter Grabalhado com
curadoria de festivais e marketing digital. E
0 criador do perfil “Na Brisa do Som" nas redes
sociais. Como docente, ministra aulas sobre
Estudos de Midia e Tecnologia, Economia da
Cultura e Estudos de Musica Popular. Seus
artigos sobre musica sao publicados em
revistas académicas e nos portGais Nexo/
Jornal, TMDQA e Ambrosia.

lattes.cnpg.br/6347921193644867


http://lattes.cnpq.br/6347921193644867

Carolina Ficheira Dani Ribas

COORDENACGAO
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Gabriel Gutierrez Julie Wein

Leonardo de Marchi Marcello Magdaleno

Paula Novo



Doutora em Ciéncia da Literatura, linha de pesquisa:
Programa Avangado em Cultura ConGemporanea,
com o0 tema Captagao de Recursos para a area
de Humanidades (2016-2020), sob a orientacao
de Heloisa Teixeira, por muito Gempo conhecida
como Heloisa Buarque de Hollanda. Mestre em
Comunicacao e CulGura pela UFRJ. Graduada em
Produgao CulGural pelo DeparGamento de ArGes
na UFF. Criadora da FICHEIRA CULTURAL, em 2021.
Foi gerente operacional do Cine Joia e coordenou
projeGos no PontoCine. Como parecerista na area
de fomento direto e indireo possui passagem
pela Lei Aldir Blanc, SEFIC, Ancine e do Distrito
Federal, municipio de Petrdpolis, do municipio do
RJ, do Estado do RJ, do Fundo de CulGura do ES e
do Fundo de CulGura da BA, Assembleia CulGural
de Minas Gerais e Fundagao Cultural de Balneario
de Camborivu. Trabalhou como consulGora UNESCO
no Edital de Cidades Criativas 003/2018 na candi-
datura de Niteroi/RJ na area de cinema, promovido
pela Secretaria Especial da CulGura/MinistGerio da
Cidadania. E professora universitaria e pesquisadora
nas areas da Economia CriatGiva, PoliGicas Publicas
de Cultura, Marketing Cultural e Gestao Cultural de
diferentes linguagens artisticas e manifestacao
cultural. Tem experiéncia em aulas sincronas e
assincronas.

latGes.cnpg.br/4155857288148798

E consultora em planejamento e gestao de carreira
na musica, com base em analise de dados e
tendéncias de comportamento de publico.

lattes.cnpg.br/1158072893034519

Advogado em direiGo autoral, douGor em Propriedade
Intelectual, Instituicoes e Musica Digital pela
UFRJ. Foi pesquisador visitante PhD na Queen
Mary University of London. Mestre em Propriedade
Intelectual, InsGituicoes e Contratos, e é palestran-
Ge regular em eventos como conferéncias universi-
tarias, painéis da OMPI e MIDEM. Em 2012 fundou a
ORB Music - companhia de gestao de direito autoral
lider no mercado brasileiro - onde atua como CEO.

lattes.cnpg.br/5951485258730884

Dani Ribas é Doutora em Sociologia pela UNICAMP
e Especialista em Gestao e Politicas Culturais
pelo I6au Cultural. Foi consulGora da UNESCO e do
Mercosul Cultural, foi pesquisadora do CPF-SESC SP,
e fezpesquisa em Economia Criativa para o IPEA.
InGegra a Rede SateliteLAT de Mulheres na Industria
da Musica Latino-americana. E professora de music
business na Escola Musica & Negocios, OnStage Lab
e FESP SP, e de Gestao Cultural na UNICAMP.

Doutora em Neurociéncias pela UFRJ, Julie Wein
tem experiéncia na area de Neuroimagem, com
énfase em Neurociéncia Computacional das Emo-
¢cOes e da Musica. Ha cinco anos Julie concilia suas
pesquisas com a carreira de cantora e compositora.
Julie Wein langou o seu primeiro album nas
plaGaformas digiGais, via Biscoito Fino. Projeto
autoral, “Infinicos Encontros” faz jus ao nome:
fala de encontros e Gambém € feito de encontros.
Julie conta com a participagao especial de Ed
Motta e de musicos como Marcelo Caldi, Marco
Lobo, Pedro Franco e Jorge Helder, com produgao
musical do violonista Victor Ribeiro.Pds-graduada
em ArGeterapia e com formagao pela AARJ - UBAAT.
Concursada da Escola Naval. Experiéncia docente
nos cursos de graduacdo de psicologia, sendo
avaliadora ad hoc do MEC - INEP durante anos.
Implantou e Coordenou cursos de “ArGeterapia e
Processos de Criagao” e “Teoria e Pratica Junguiana”
no Rio de Janeiro e em outros estados. AGualmente
Membro analista e diretora de ensino do InsGiGuto
Junguiano da SBPA-RJ filiada a IAAP. Professora e
supervisora clinica da FAMATH e da Universidade
Castelo Branco e atual e coordenadora geral e
académica da Jungeartes, onde também coordena
0S grupos de supervisao inicial e avancgada.
Supervisora e Orientadora da SBPA - RJ.

FAZ PARTE DOS GRUPOS DE PESQUISA: 1 - NISE DA
SILVEIRA, PESQUISA: MEMORIA, MUSEUS E PATRIMONIO.
2- GTEPISTEMOLOGIA E INTERFACES COM A PSICOLOGIA
ANALITICA — ANPEPP.

lattes.cnpqg.br/5877319354410892
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Professor Gitular da Escola de Comunicagao da UFRJ.
E doutor em Comunicacgao e Cultura pela UFRJ e sua
Gese de doutorado recebeu o I° Prémio de Economia
Criativa, do Ministério da Cultura, em 2012. Concluiu
0 Bacharelado e o Mestrado em Comunicagao Social
pela UFF - Universidade Federal Fluminense e fez sua
pesquisa de Pos-Doutorado na Escola de Comuni-
cacoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
usP).

E autor do livro "A destruigao criadora da industria
fonografica brasileira, 1999-2009: dos discos fisi-
c0S ao comercio digital de musica", publicado pela
editora Folio Digital, em 2016. Atualmente é profes-
sorda Escola de Comunicagao da UFRJ.

lattes.cnpq.br/0657867646808573

Arquiteto e artista-pesquisador. Atua com projetos
de arquitetura, som, video, fotografia e performan-
ces. E Mestre em Artes pelo Programa de Pds-Gra-
duacao em Estudos Contemporaneos das Artes da
UFF (2021), com a pesquisa "0 estudo dos ambientes
imersivos e seus objetos", e integrante do grupo de
pesquisa SOMA (0 Som nas Artes — UFF).

E autor do projeto arquitetdnico da casa de shows
Teatro Odisséia (Lapa, RJ) e atua na coordenagao
de montagem de infraestrutura e cenografia para
eventos, Geatro e espetaculos, com passagens por
insGiGuicoes como o Museu Nacional, Museu Histo-
rico Nacional e Museu do Pontal.

Apresentou Grabalhos sonoros e performaticos em
eventos e insGituigcdes como o Festival MonGeAudio
(Uruguai), Festival Tsomani (Chile), Instituto de
Cultura Uruguayo-Brasileno, Festival Multiplicidade
(RJ), Poetry House (Nova York), Fundagcao José
Saramago (Lisboa), entre outros.

Com o projeto de musica e poesia, Sobre o Mar, em
parceria com o escritor Ondjaki, realizou apresen-
Gagoes em paises como Portugal, Brasil, Uruguai,
Canada, EUA, Angola e Sao Tomé e Principe. Suas
Grilhas sonoras foram exibidas em festivais como o
Festival do Rioe o Cine PE.

lattes.cnpg.br/0348358288088409

Bailarina, atriz, direGora de movimento e professora
de Expressao Corporal, Danga e Sistema Laban,

formou-se em Danga pela Escola Estadual de
Dangas Maria Olenewa. Em 1984 foi convidada pela
coreografa Regina Miranda a ingressar na Compa-
nhia Regina Miranda e AtGores Bailarinos. Desde
entao, Marina tem atuado em Godos os Grabalhos
desta companhia, tendo se apresentado no Brasil
e no exterior. No ano de 2014 comemorou seus 30
anos de carreira atuando, como atriz e bailarina,
na montagem de Vertigem das Listas, no Teatro
do Jockey (2014), com diregdo de Regina Miranda.
Em 2016, participou na performance mul-Gimidia
P.0.E.M.A, idealizada e dirigida por Regina Miranda
e encenada no Instituto Cultural 0i FuGuro. Nos
ulGimos 25anos, Marina tem pesquisado as intGer-
secoes entre Danga, Teatro e Sistema Laban. Como
professora de Corpo e Movimento ministrou aulas
no Curso de Formagao Profissional de AGores da CAL
-RJ,de 1989 a2016.

Pos-Graduada em Diregao Teatral pela Faculdade
CAL de Artes Cénicas. A parGir de 2015, passou a
inGegrar o corpo docente da Faculdade CAL, na
cadeira Corpo e Movimento — 0 Corpo Cénico. Alem
de ministrar oficinas e cursos livres de danga e
expressao corporal. Marina, Gambém, atua como
DireGora de Movimento em montagens Geatrais.
Seus Grabalhos mais recentes foram: 0 Corpo
da Mulher como Campo de Batalha, dirigida por
Fernando Philbert, Um Amor de Vinil, diregcdo de
André Paes Leme e Antigona, direcao de Amir Haddad
(2016); Josephine Baker, a Vénus Negra, com diregao
de OGavio Muller (2017). Sobre Antigona, a critica lda
Vicenzia escreveu: "Temos em cena nao s6 Andrea
BelGrao e seu monaologo, mas quatro artistas vivos
e abuantes: Sofocles, Amir Haddad, Andrea Beltrao...
e Marina Salomon! ..Andrea BelGrao Gorna-se a
Gransmissora (genial) de um gestual que somente
Marina, entre as coredgrafas brasileiras, seria capaz
de criar... As guerras, 0 amor, 0 diScurso rancoroso,
tudo esta contido no gestual da coreografa,
incorporado pela a atriz."

JornalistGa, mestre em Tecnologias de Comunicagao
e Cultura pela Uerj, pos-graduada em Jornalismo
Cultural pela Uerj e em Comunicagao 0rganiza-
cional Integrada pela ESPM. Atuando desde 2008
no Ecad, é responsavel pela gestao da reputacao da
insGibuigao, comunicagao com a imprensa, canais
digitais, campanhas, relacionamento e parcerias.
Com Grajetoria ligada a cultura, Gambém é pales-
trante/professora em cursos e eventos da area.

lattes.cnpqg.br/6334663861568247
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E fundador da agéncia Atabaque, que gerencia
projeGos de marketing musical e distribuigao para
artistas. Foi head de marketing e inteligéncia da
KondZzilla.

Tem mais de 15 anos de experiéncia em marketing,
desenvolvimento de negdcios e comunicagao, nas
industrias de TV, Internet, Telecom, Musica, VoD e
ouGras areas.

E pos-graduado em Gestao de Negacios pela Funda-
¢ao Dom Cabral, em Negocios de Cinema e TV na
FGV e MBA em TV Digital e Novas Midias na UFF;
graduagao em Comunicagao Social com énfase em
Radioe TV na UFRJ.

Gerente de A&R, musico e produtor, Bernardo Paul-
eira Grabalha no setor musical desde 2000.

Hoje esta na Sony Music Publishing. Foi gerente
de A&R da Warner Music Brasil, trabalhando com o
repertorio dos artistas da empresa. Teve passagens
pelo departamento internacional da Universal
Music, Radio MPB FM e Blue Note. Como produtor
de eventos, trabalhou nos principais festivais de
musica do pais. SWU, Lollapalooza e Rock in Rio.
Além da atuagao em gravadoras e outras empresas
da musica, Bernardo Gambém criou nos anos 2010
a plataforma de crowdfunding Embolacha, tendo
arrecadado mais de 3 milhoes de reais, estreitan-do
a relagao direta entre artista e publico, desenvol-
vendo novas ferramentas e modelos de negocios
para artistas.

Formada em Direito pela Universidade Catolica Dom
Bosco e Jornalismo pela Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul, ambas no ano 2000. No mesmo
ano, iniciou na musica como cantora e trabalhando
em gravadora.

Em 2006, fundou com o pai, irmao e demais socios a
Rede Pura EdiGora e desde entao cria solugdes que
facilicem e proGejam a carreira dos compositores.
Em 2012, Gornou-se representante da Socinpro,
uma das maiores sociedades do pais, passando a
cuidar Gambém de artistas, musicos e produtores
fonograficos. Hoje, € diretora da entidade.

Dentre 0s sucesso ja administradas por Bruna Cam-
pos estao Meteoro (Luan Santana), Camaro Amarelo
(Munhoz & Mariano), Jogado na Rua (Guilherme &
Santiago), Paga Pau (Fernando & Sorocaba), Banca
de Flores (Avices do Forrd), Sapequinha (Eduardo
Costa) e Agora E Tudo Meu (MC Kevinho e DJ Dennis),
dentre mais de 2.000 musicas de todo Brasil.

Além da Rede Pura Editora, administra mais 7 edito-
ras e grupos de compositores.

Atual Gerente de A&R na Sony Music Brasil, Gabriel
Marinho é musico, produtor musical e gestor de
contGeudo. 0 soteropoliGano ja assinou colaboragoes
com Elza Soares, Linn da Quebrada, Angelique Kidjo,
ganhadora de 4 Grammys, Tassia Reis no premiado
album "Outra Esfera"BK e Jojo Toddynho, além de
assinar diversas trilhas sonoras para cinema e
publicidade, e a Grilha da exposigao "Povo Insénia” do
grafiteiro Toz.

Traz Gambém na bagagem a experiéncia no music
business adquirida ao longo de guase 10 anos na
iMusica, onde atuou como coordenador do setor de
conteudo, e na Sony Music Brasil (como gerente de
catalogo e atualmente gerente de A&R).

E também fundador do selo e agéncia Mondé Musi-
cal. 0 selo foi responsavel pela gestao de diversos
artistas independentes do Brasil e exterior, entre
eles se destacam nomes como Raffa Moreira,
Marcao Baixada, Luciane Dom, Luellem de Castro e
Vinicius Terra. Vem junto a Monde desenvolvendo o
movimento #blackmusicbusiness, que desde 2019
visa a maior participagao de pessoas negras em
posigcOes de tomada de decisao no mercado musical.



Ingrid é responsavel pela gestao do backstage no
Rock in Rio. AGua ha mais de 30 anos em produgao
de eventos e gestao de backstage. Iniciou sua
carreira sendo intérprete de bandas internacionais,
depois passou para a produgao de eventos como
produtora executiva, passou por todas as etapas
e com o tempo escolheu a area Artistica, onde
foi ser produtora de camarins e catering, hoje €
Coordenadora de Producgao de Baclkstage.
Trabalhou em muitos festivais internacionais, como
Free Jazz, Hollywood Rock, Monster do Rock,UlGra
Music Festival, Lollapalooza ,Rock in Rio Lisboa,
Madrid, Las Vegas e Rio de Janeiro e dezenas de
shows internacionais, como Paul McCartney, Iron
Maiden, Madonna, Beyonce, Justin Bieber, Metallica,
Rihanna etc.

Luis Lencioni com mais de 20 anos de experiéncia no
setor de entretenimento, é Head de Novos Negocios
na Sympla, onde lidera iniciativas de parcerias e
novas receitas. Sua Grajetoria inclui papéis signi-
ficativos em empresas como Sony Music, Eventim
Brasil e Dream FactGory, onde contribuiu para a
expansao de projeGos e gestao de eventos de
grande porte, como festivais e turnés de artistas
renomados. Sua carreira € marcada por uma Vvisao
360° do setor do entretGenimento, consolidando
cases de sucesso no mercado de shows, industria
fonografica e Gicketing.

Carioca da gema e londrino por afinidade e natu-
ralizagao, Vig viveu durante muitos anos entre Rio
e Londres, optando por ficar no Rio. E professor em
cursos de produgao musical.

Como baterista, Vig ja Grabalhou com grandes
nomes 0s dois lados do AGlantico como: Eminem,
Avril Lavigne, Will Smith, Kelly Rowland, Stacie
Orrico, Bishi, Cass Fox, Jason Donovan, Shakin'
Stevens, Debbie Bonham e Patrick Wolf, aclamado
artista Britanico na musica indie com quem rodou o
mundo tendo tocado nos principais festivais como

Glastonbury, V Festival, Sudoeste, Benicassim, Terra
etc e com gquem Gambém abriu a Gurné Americana
de Amy Winehouse em 2007.

No Brasil, ja gravou com Gilberto Gil, Lenine, Roberta
Sa, Pedro Luis, Ze Renato, Fenix entre outros, e
foi baterista da banda Tantra (Universal Music)
nos anos 90. Também Gocou/Goca com Lobao,
Marcelo Bonfa (Legiao Urbana), Léo Jaime, Pedro
Luis, Alexia BomtGempo, Ritchie, Julia Bosco, Vulgue
Tostoi, Letuce, Marina Lima entre varios oubros...
Atualmente integra a banda de Gabriel Moura como
baterista e direGor musical. Tambem Goca com
Anna Ratto de quem produziu o aclamado album
TantGas (Biscoito Fino). Recentemente assinou com
a Universal Music Publishing como autor.

0 sambista Marcos Sampaio de Alcantara é fruto
de Oswaldo Cruz, uma espécie de Africa no Rio
de Janeiro, na qual descendentes de escravos e
familias pobres expulsas do centro se estabele-
ceram no inicio do século XX. Um lugar em que a
influéncia africana se manifesta nas Gradigoes,
costumes, religiosidade, gastronomia e, principal-
mente, na musica.

Em sua extensa carreira na musica e na produgao
cultural, Marquinhos teve como parceiros grandes
nomes da musica brasileira: Candeia, Arlindo Cruz,
Xande de Pilares, Argemiro Patrocinio, Pedro Luis,
Luiz Carlos Maximo, Toninho Nascimento, entre
muitos outros. Gravou com 0S grupos Raga, Pirraga,
Autonomia, Jongo da Serrinha; também com as
cantoras Dorina e Beth Carvalho - esta ulGima
eternizou em sua voz a cangao Geografia Popular,
um dos maiores hinos do samba carioca.

A carreira musical e 0 amor pelo samba fizeram
com que Marquinhos idealizasse muiGos projetos.
EnGre eles o Trem do Samba, maior celebragao do
Dia Nacional do Samba, cuja primeira edigao data
de 1996, e a Feira das Yabas e a Feijoada da Familia
Portelense, evento que serviu de referéncia para
varias outras escolas de samba.

Marquinhos esta langando um novo album pela
gravadora Deck, o sexto album de sua carreira, "“Agho
ato". A faixa-titulo do Grabalho foi inspirada numa
visita do artista a Nigéria.



Odilon Borges e advogado e fundador da Atabaque,
startup de marketing musical. Acelerou 50+ arGis-
Gas, atingindo 6 bilhdes de streams, com gestao
de direiGos. Iniciou em escritorios de advocacia,
tem Mestrado na University of Connecticut, MBA
na Fundacdo Dom Cabral e curso de Propriedade
IntelecGual na London School of Economics. Expe-
rienGe em Direitos Autorais, atuou na TV Globo,
Airbnb, TechnipFMC, Porto Sudeste e Zurich Airports.
Investidor anjo, possui sete startups no portfolio.

Rebeca Elen é bacharel em Direito e arbista. E
fundadora do projeto "Minha Arte Meus Direitos"
e Uma apaixonada pesquisadora das culturas Hip-
Hop, feminismo, mulherismo africano, direitos
humanos e educacao socio-cultural. Sua trajetoria
@ inspiradora e Seu compromisso com a comunidade
periférica é evidente em sua atuagao.

EnGre 0s temas abordados, contratos artisticos
para a realizagdo de apresentag0es ao vivo e outros
servigos na musica, orientagoes sobre como a Pro-
priedade InGelectual pode impactar positivamente
as carreiras musicais, além de aspectos Gecnicos
como registro de marca e sua relevancia para nego-
cios. Explorar estratégias praticas para fortalecer
suas Grajetarias artisticas.

Valéria Becker é jornalista, produtora e editora
de conteudo digital, podcaster e DJ. Em 2008,
criou a web-Radio Graviola, pela qual ganhou 3
edicées do Prémio Profissionais da Musica (2016,

2017 e 2018), na categoria “"Melhor Webradio". Em
2016, foi indicada ao Prémio Especial do Juri, da
Associagao Paulista dos Criticos de Arte de Sao
Paulo (APCA), pelo langamento de uma coleGanea
em formato fisico, com 30 artistas independentes
brasileiros. Em 2018, foi selecionada para participar
da residéncia artistica do projeto Arte Sdnica
Amplificada (ASA), do 0i FuGuro (BR), em parceria
com 0 BriGish Council (UK) e o apoio das ONGs
bricanicas Lighthouse e Shesaid.so., voltado a
mulheres que produzem arte sonora.

Vanessa SchUtt abua na area de direiGos autorais ha
20 anos. E responsavel pela area de Novos Negdcios
na Unido Brasileira de Compositores (UBC).

Iniciou a carreira na industria da musica na area do
direito autoral. Esta na UBC ha mais 10 anos, onde
atuou no departamento de fonomecanico/digital,
depois na geréncia de A&R, da comunicagao ate
assumir os Novos Negacios.

Comeca seu trabalho como iluminador em 1984 em
Resende - RJ, participando de varias montagens
Geatrais de grupos amadores da regiao. Em 1986,
torna-se assistente de Aurelio de Simone no Rio
de Janeiro, participando de todos 0s seus trabalhos
ate 1993. Frequentou diversos cursos com ilumi-
nadores consagrados como Aurélio de Simone,
Jorginho de Carvalho e Max Keller, iluminador do
Teatro de Col6nia (Alemanha). lluminador dos espe-
taculos e eventos produzidos pela CAL - Casa das
Artes de Laranjeiras desde 1995. Indicado para o
12° Prémio Shell (1999 - Melhor lluminagao pelo
espetaculo “Gula") e 13°Premio Shell (2000 - Melhor
Iluminagao pelo espetaculo “H H - Informe-se”).




31/03 A 360 horas 21/04 - Tiradentes

23/04 - Sao Jorge

14/11/2026 04/06 - Corpus Christi

19/07 A 03/08 - RECESSO
15/10 - Dia dos Professores

33/52.18h50-22h30 ! ,
. semipresencial

+um sabado
por més.9h40-17h40

dias 25/04,23/05, 20/06,
18/07,29/08, 26/09, Unidade CAL Gloria
24/10 e 14/ Rua Santo Amaro, 44 - Rio de Janeiro

Sobre a inscricao

As inscrigoes deverao ser realizadas no site da CAL.
> CLIQUE AQUI e garanta sua vaga!

Preencha a ficha de inscrigao online. Vocé vai
precisar dos seguintes documentos para avancar:

Diploma de graduagao / Documento oficial de identidade / CPF /
Comprovante de residéncia / Foto 3x4 (recente e de frente)

Para finalizar, escolha a forma de pagamento
que funciona melhor pra voce:

Cartao de Credito Cartao Recorrente Boleto Bancario* Valor total do curso
10x de R$1.176,00 10x de R$1.176,00 R$11.054,40 RS 11.760,00

*BoleGo Bancario: apenas para pagamento a vista com 6% de desconto
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Ohservacoes

> Asuainscrigao so sera efetivada apos a comprovagao do pagamento

e a entrega dos seguintes documentos, anexados no processo de inscrigcao online:
+ Diploma de graduagao

+Documento oficial de identidade

+ CPF

+ Comprovante de Residéncia

+ FoGo 3x4 (recente e de frente)

0BS 1: Para fins unicos de inscrigdo, caso o Diploma de Graduagao esteja em fase de emissao,
sera aceiba copia da Declaracao de conclusao de curso. Entretanto, para ter direito ao Certifi-
cado da Pas, o referido documento devera ser entregue até o dia 01 de setembro de 2026. A nao
entrega impossibilitara a emissao do certificado da Pos-Graduagao na data prevista.

0BS 2: Ateé o dia 01 de setembro de 2026 vocé também devera entregar 0s documentos abaixo,
sem 0S quais nao sera possivel a emissao do certificado da Pos.

+ Historico de Graduagao.
+ Certidao de nascimenbto ou casamento.

Atencao! Todos estes documentos sao exigidos pelo MEC para o processamento do cerbifi-
cado. Nao nos responsabilizamos por qualquer atraso da sua emissao em virtude da nao en-
Grega dos mesmos.

> No caso de nao haver numero suficiente de alunos (minimo de 18 alunos) para viabilidade
econbmica e pedagogica do curso, a Faculdade CAL podera cancelar a turma e obriga-se a
resGituir integralmente eventuais parcelas pagas antecipadamente, no prazo maximo de 30
(Grinta) dias apos a data estabelecida para o inicio das aulas.

No caso de desisténcia por parte do aluno:

> Antes do curso comegar (solicitacles feitas até 1 dia antes do inicio das aulas): no caso de
pagamento em Cartao, sera efetuado o cancelamento integral da compra. No caso de paga-
mento a vista, em Boleto, o valor sera devolvido em até 30 (Grinta) dias apos o inicio do curso.

> Durante 0 curso: no caso de pagamento em Cartao ou Boleto, devera ser efecuado o can-
celamento/devolugao apos a solicitagao ao email secretariad@cal.com.br do valor corres-
pondente ao periodo ainda nao cursado. Em caso de boleto, o valor sera devolvido em até 30
(Grinta) dias apos a solicitacao.

Vagas limitadas! Acesse cal.com.br
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Ficou com

alguma duvida?
secretariad@cal.com.br
WA 21 99961-5197

21 3850-5750

CASA ESCOLA
GA I- DAS ARTES MUSICAR. p Omar
DE LARANJEIRAS NEG‘DCIOS POLO DE MUSICA E ARTE



